第1-1-39図　規模別の仕入価格・販売価格DI
～中小企業は、大企業と比べて仕入価格の高騰と販売価格の下落によって収益が圧迫されていることが推察される～
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第1-1-40図　主力製品等の単価変動（2008年比）
～中小企業の約7割は、主力製品等の単価が前年比で「下がっている」と回答～
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第1-1-41図　主力製品等の単価の低下割合（2008年比）
～特に小売業で単価が前年比で10％以上低下したとする企業が半数を超える～
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第1-1-42図　主力製品等の単価変動の主な原因・理由
～製造業、サービス業では、「顧客や発注元からの要求を受け入れた」ことにより、建設業、卸売業、小売業では、「競争相手の単価や世間相場に追随」したことにより、単価を変動させていると回答した企業が多い～
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